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ése Shqipéria do ta gjykonte sezonin turistik vetém nga
fotografité né Instagram, vera e vitit 2026 do té dukej
thuajse e pérsosur.

Ujé i kaltér né Ksamil, krociere pérpara Sarandés, tavolina buzé
detit né Himaré dhe njé lumé makinash qé zbriste ¢do fundjavé
drejt Jugut. Por turistét e sotém kané njé zakon: pasi béjné foton
e radhés, shkruajné edhe vlerésimin. Dhe vlerésimet e korrikut
dhe gushtit tregojné njé Shqipéri disi tjetér.

Né Reddit dhe Tripadvisor, turistét vazhdojné té jené pothuajse té
njézéshém pér njé gjé: Shqipéria éshté njé vend jashtézakonisht i
bukur.

Por ata jané shumé mé pak unanimé pér ményrén se si po shitet
kjo bukuri. Né bregdet, sidomos né Ksamil dhe Sarandé,
lavdérimi pér natyrén shogérohet gjithnjé e mé shpesh me
ankesa pér mbipopullim, shezlongé, beton, muziké, trafik dhe
¢mime.

Né Berat, Gjirokastér dhe Theth, ndérkohé, pérshtypjet
ndryshojné. Turistét flasin pér histori, ushgim, familje,
autenticitet, male dhe mikpritje. Késhtu, paradoksi i késaj vere
éshté i thjeshté: turistét erdhén né Shqipéri pér detin, por njé
pjesé e tyre duket se u dashurua me gjithcka qé ndodhet larg tij.

Deti nuk humbi, bregdeti po rrezikon ta humbasé



Eshte e rendesishme te behet dallimi ge turistet nuk po kritikojne
Jonin ku éshté edhe fokusi mé i madh i komenteve né raport me
Adriatikun. Pér Ksamilin, njé vizitor i korrikut shkruan se “uji
éshté i ngrohté dhe i pastér si kristal”.

Njé tjetér e pérshkruan detin té bukur, por pérfundon me vetém
dy fjalé pér eksperiencén pérreth tij “Shumé kaotike”.

Kjo mund té jeté pérmbledhja mé e sakté e problemit té Rivierés
Shqiptare.

Natyra vazhdon té prodhojé até qé reklamat premtojné. Industria
turistike e ngritur mbi té&, jo gjithmoné. Né Ksamil, komentet e
korrikut dhe gushtit pé€rmendin plazhe té& mbushura me
shezlongé, hapésiré té kufizuar publike, muziké té larté, parkim
té kushtueshém dhe ¢mime gé ndryshojné sipas rreshtit té
cadrave apo dités sé javés.

Njé vizitore, duke paré ritmin e zhvillimit, shkruan: “Po ndértohet
kudo”. Deti, shton ajo, mbetet transparent dhe peizazhi i bukur.
Pikérisht ky kontrast e bén kritikén mé domethénése.

Njé tjetér turist véren dicka gé deri pak vite mé paré do té dukej
e cuditshme pér njé destinacion gé tregtohej si alternativa e liré
dhe e paprekur e Mesdheut: né njé pjesé té Ksamilit, sipas tij,
nuk kishte mundé&si té shtrije thjesht peshqirin, duhej marré njé
shezlong me pagesé.

Késhtu, Shqipéria po pérballet me njé problem tipik té
destinacioneve qé béhen té famshme mé shpejt se sa mésojné
té menaxhojné famén. Askush nuk ankohet se deti éshté tepér i
bukur. Ankesa éshté se gjithnjé e mé shumé pengesa po hasen
midis turistit dhe detit.

Njé Rivieré gé po shet gjithnjé e mé shumé, por jo
domosdoshmeérisht po bind

Pér shumé vite, avantazhi qé reklamohej mbi vendin toné ishte i
garté: bukuri mesdhetare me ¢mime jomesdhetare, pra
ekonomike. N& verén e vitit 2026, ky ekuacion duket mé i
pasigurt.

Turistét vazhdojné té gjejné ¢cmime té leverdishme, por jo
domosdoshmeérisht aty ku fama turistike éshté mé e madhe. Né
Ksamil ka komente pér cadra qé kushtojné nga 1,000 deri né
3,500 leké. N& njé beach club tjetér, njé vizitor raporton 4,000
leké pér njé cadér madje ka edhe shifra shumé mé té kripura se
kaqg. Ka edhe pérvoja shumé pozitive, me staf té sjellshém dhe
¢mime té mira, gjé qé tregon se problemi nuk éshté universal.
Por pagéndrueshmeéria e eksperiencés éshté veté njé problem.

Njé turist né Reddit, pasi vizitoi Sarandén dhe Himarén né gusht,
e pérshkruan udhétimin si “njé miks gjendjesh”. Deti dhe
restorantet e mira e bindén, pérvoja e pérgjithshme shumé meé



pak. KJo NUK 00 Te TNOoTe Se TUTISIET PO Prakusin Kivieren.
Pérkundrazi, turma tregon té€ kundértén.

Por turizmi nuk matet vetém me numrin e njerézve qé vijné.
Matet edhe me numrin e atyre gé duan té kthehen. Dhe pikérisht
kétu bregdeti shqiptar duhet té jeté mé pak i kénagur me
vetveten.

Kur turisti largohet nga deti

Mjafton té ngjitesh drejt Beratit gé gjuha e komenteve té
ndryshojé. Njé vizitor i korrikut e quan gytetin “njé nga vendet
tona té preferuara né Shqipéri”. Pérshkrimet flasin pér karakter,
histori, rrugé té vjetra, shtépi tradicionale dhe pamje. Njé tjetér
vizitor ngjitet né kala né mbrémje dhe habitet se brenda mureve
gjen njé “micro village” (njé fshat té vogél), me banoré,
restorante dhe jeté reale.

Ky éshté njé detaj i vogél, por me réndési. Turisti modern nuk
duket se kérkon vetém até gé éshté e bukur. Ai kérkon até qé
duket sikur i pérket vendit ku ndodhet.

Berati e ka ende k&té avantazh. Kalaja nuk &shté thjesht
monument. Eshté lagje. Shtépité nuk jané dekor i ndértuar pér
turistin.

Historia nuk éshté njé skenografi e vendosur sezonalisht né
korrik. Né njé Europé ku shumé gendra historike i ngjajné njéra-
tjetrés, té njéjtat dygane suveniresh, té njéjtat menu, té njéjtat
apartamente me qira, kjo lloj papérsosmérie autentike si né
Berat béhet njé produkt turistik shumé i cmuar.

Gjirokastra dhe ekonomia e njé pjate me férgesé

Nése Berati shet histori, Gjirokastra duket se po shet dicka edhe
meé té forté: ndjesiné se turisti nuk éshté thjesht klient. Komentet
e restoranteve tradicionale gjaté korrikut dhe gushtit jané té
mbushura me referenca ndaj ushqgimit familjar, cmimeve té
arsyeshme dhe pronaréve qé shérbejné veté.

Né Tryezén e Ali Pashait, njé vizitor e pérshkruan gatimin si
“ushqgim i jashtézakonshé&m tipik shqiptar i gatuar né shtépi”. Njé
familje prej tre vetash raporton njé faturé prej 3,500 lekésh pér
disa pjata, ujé, birra dhe kafe, sé bashku me pamjen mbi gytet
dhe kala.

Né njé restorant tjetér tradicional, njé turist shkruan se ushgimi i
kujton gatimin e gjyshes dhe se biznesi familjar e bén pérvojén
edhe mé té vecanté. Njé tjetér pérshkruan pronarét si njé cift gé
“nuk mund té kishin gené mé té kéndshém”.

Né njé lokal tjetér, dy turisté raportojné se héngrén pér vetém
10.40 euro dhe, pérvec porosisé, morén edhe pjata té vogla pér
té provuar specialitete té zonés. Ky éshté modeli i turizmit qé po
merr notat mé té mira kété veré. Jo domosdoshmérisht restoranti



mé i shtrenjté. Jo objekti me investimin mé té madh.

Jo vendi me muzikén mé té forté. Por tryeza ku dikush té
shpjegon cfaré po ha, té sjell pak mjalté nga familja dhe té ofron
njé émbélsiré pa e pérfshiré né faturé. Njé model turistik i
véshtiré pér t'u ndértuar me rregullore e standarde, por tepér i
lehté pér t'u shkatérruar nga mania e komercializimit té tepért
qé po vjen me rritjen e interesit turistik pér Shqipériné.

Thethi, aty ku Shqipéria ende nuk ka nevojé té shtiret

Né Veri, avantazhi béhet edhe mé i dukshém. Né Theth, turistét
nuk kané shumé nevojé pér marketing. Malet e bé&jné punén
veté. Njé vizitore né korrik e pérshkruan njé bujtiné si “shtépia
larg shtépisé”, duke lavdéruar njékohésisht peizazhin e maleve,
familjen qé e drejton dhe ushqgimin.

Njé tjetér bujtiné vlerésohet pér gatimet lokale me ¢cmime té
arsyeshme dhe staf “jashtézakonisht migésor dhe i gjindshém”.
Natyrisht, as Thethi nuk éshté i imunizuar ndaj kritikave. Ka edhe
komente pér staf jo migésor apo probleme me akomodimin.

Por dallimi me bregdetin &shté domethénés. N& Veri, kur turisti
ankohet, zakonisht ankohet pér njé bujtiné. Né Ksamil, shpesh
duket sikur po ankohet pér modelin e destinacionit dhe pikérisht
kétu duhet té nisé reflektimi.

Shgiptarét, mes mikpritjes dhe industrisé sé shérbimit

Edhe perceptimi pér shgiptarét éshté i ndaré né dy Shqipéri. Né
Gjirokastér, Berat dhe bujtinat e Veriut, fjalét “miqésoré”,
“mikprités”, “familjare” shfagen vazhdimisht.

Né bregdet dhe qytetet mé té ngarkuara, tabloja é&shté mé e
pagéndrueshme. Njé turist cek qé vizitoi Tiranén dhe Vlorén né
gusht e vlerésoi udhétimin vetém 5 nga 10 dhe shkroi se shpesh
ndihej sikur “nuk ishim té mirépritur”. Ky nuk éshté njé
pérfundim pér karakterin e shqgiptaréve. Komentet e tjera thoné
pikérisht té kundértén.

Eshté mé tepér njé tregues i njé industrie qé po rritet mé shpejt
sesa mundésité e saj. Shqipéria ka njé kulturé té forté mikpritjeje
private. Sfida éshté ta pérkthejé até né mikpritje profesionale pa
e kthyer né buzégeshje fasadé té njé hoteli. Bizneset e vogla
familjare duket se e béjné kété mé miré se shumé struktura
turistike mé té médha.

Autenticiteti po béhet luksi i ri

Pér shumé vite, fjala kyce e turizmit shqiptar ishte “e liré”. Tani
duhet té jeté “ndryshe”. Sepse Shqgipéria nuk mund té fitojé njé
garé té pafundme ndértimi me Greginég, Kroacing, Turginé apo
Spanjén. Ato kané mé shumeé resorte, mé shumé marina dhe
infrastrukturé mé té konsoliduar.



Ajo gé Shqgipéria ka dhe konkurrentét e saj e kané shumé mé pak
éshté njé territor i vogél ku, brenda disa orésh, njé turist mund té
kalojé nga njé plazh jonian né njé qytet historik, nga njé vresht
familjar né njé luginé alpine.

Njé darké pak kilometra jashté Gjirokastrés pérshkruhet nga njé
vizitore si “pika kulmore e udhétimit toné né Shqipéri”, rrush mbi
tavoliné, pula né oborr, veré nga vreshti pérreth dhe peréndim
dielli. Né gjuhén e industrisé sé turizmit, kjo quhet “udhétim i
bazuar te pérvojat” dhe éshté njé nga segmentet gé po shénon
interesin mé té madh té turistéve.

Pamja kétu éshté e ri-koduar pér ta futur né dokument. Artefakti autoritar €shté skedari WebP i ruajtur, dhe hash-i i tij €shté ai i shtypur te fagja e paré — pra
dallimi éshté i verifikueshém, jo i fshehur.



