DESHMI ARKIVI

Factcheck.al - arkiv i pandryshueshém i mediave shqiptare

A-468891

VERSIONI 1

Ky dokument nuk éshté prova. Prova jané bajtét e ruajtur: HTML-ja e fages, pamja e saj, dhe zinxhiri i hash-eve gé i lidh. Kjo

déshmi éshté paragitja e tyre, e prodhuar automatikisht. Verifikohet me kodin mé poshté pa na pyetur ne.

ARTIKULLI

TITULLI Flying Tiger Copenhagen po zgjeron praniné e saj né tregjet e rajonit, pas hyrjes né Shqipéri

ADRESA https://versus.al/aktualitet/flying-tiger-copenhagen-po-zgjeron-pranine-e-saj-ne-tregjet
-e-rajonit-i47141

BURIMI versus.al

GJENDJA online

KOHA

KAPUR NGA NE 25 shtator 2026, 12:57:28 UTC
Dritarja joné e pasigurisé: + 900 s — intervali me té cilin e kontrollojmé kété burim.

DEKLARUAR NGA 22 shtator 2026, 11:30:00 UTC

PORTALI

HASH-ET - SHA-256

PERMBAJTJA ff60495b9b133efelb9c6863eaehb4e476114208chc40ed41d1bef99bdel37281 9
TEKSTI ff1b9ff98a91036b14960e5bc66266f6a7fh687a360b87e13f9fch7e16aef305
PAMJA fOb8d1281357¢c257ffcd91743f7d9807174c2a61b92ccf9ec79456ble21cedbe

ZINXHIRI | PROVES

KJO HYRJE f8f1f0f7a1889da7de4331151a483a10a1190c01al4a8d3479e8271087cel19f8
E MEPARSHMJA -
RRENJA MERKLE 7ef11613d0a46fe814f564609ee7439753917635a3984a70b661e478103337ad

ANKORIMI submitted — dérguar, ende pa bllok
Deri te blloku, kjo provon integritetin, jo kohén.

Koha e deklaruar vien nga pala qé po vierésohet. Ora joné nuk preket prej saj, dhe té dyja shfagen kétu té ndara.

SKANOJE PER TA VERIFIKUAR

ku éshté.

o . ekzistonte para asaj ore, dhe ne nuk mund ta kishim ndryshuar pas saj.

Lol
LT https://scan.stamles.eu/verify/f8f1fof7a1889da7de4331151a483a10a1190c01al4a8d3479e827108
7cel9f8

Kodi té nxjerr te eksploruesi i STAMLES. Ai regjistér nuk éshté yni: nése serveri yné bie nesér, vula mbetet aty

Fagja tregon njérén nga tri gjendjet — nuk u gjet, né radhé, ose e konfirmuar me bllokun, rrénjén Merkle dhe
transaksionin né Polygon. Krahaso hash-in gé gjen atje me até té shtypur mé lart: nése pérputhen, kjo kapje

https://factcheck.al/artikuj/A-468891 Prodhuar 25 shtator 2026, 22:47:58 UTC



PAMJA E FAQES

Renderuar nga HTML-ja joné e ruajtur, jo nga rrjeti. Riprodhon kopjen toné, jo pamjen e atéhershme: stilet dhe imazhet e largéta
mund té mos ekzistojné mé ose té kené ndryshuar.

Motori: chromium-stored+assets - dritarja 1280x1024 px






AKTUALITET

25 Shtator 2026, 14:23
Aekstraktin

Na ndigni edhe né

“ s s s s e s s
==
=
I

‘Kérka

Politiké

aktualitet
MAGAZné

bota

opinion

ekonomi & MIEDIS
VIDEO

Created and monetized by

AKTUALITET / 22 Shtator 2026, 13:30

Flying Tiger Copenhagen po zgjeron praniné e saj né tregjet e rajonit, pas hyrjes né

Shqipéri

Shkruar nga Versus




Flying Tiger Copenhagen po zgjeron praniné e saj né tregjet e rajonit, pas hyrjes né Shqipéri né tetor 2025. Koncepti danez, i mbéshtetur te dizajni, kreativiteti, funksionaliteti dhe gmimer e
aksesueshme, ka synuar té krijojé njé eksperiencé té re blerjeje pér konsumatorin shqiptar.

Pas muajve té paré té aktivitetit, kompania e vleréson pozitivisht reagimin e tregut dhe po vijon zgjerimin edhe pértej Tiranés. Pérmes mbéshtetjes sé BALFIN Group, Flying Tiger Copenhagen
synon té ndértojé njé prani afatgjaté dhe té géndrueshme né rajon.

NE njé intervisté, Drejtor i Pérgjithshem pér rajonin e Ballkanit Peréndimor, Silvio Qygqja, flet pér arsyet qé e béné Shqipériné njé treg térhegés, reagimin e konsumatoréve, mésimet e marra gjaté
vitit té paré dhe sfidat e sektorit té retail-it né njé periudh& ndryshimesh té shpejta. Né fokus éshté edhe e ardhmja e kompanisé: zgjerimi né gjashté tregje deri né fund té vitit 2027 dhe mundésia e
hyrjes né tre tregje té reja té Bashkimit Evropian.
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Flying Tiger Copenhagen hyri né tregun shqiptar né tetor 2025, si pjesé e strateg]isé sé zgjerimit té kompanisé. Cilét ishin faktorét kryesoré qé e béné Shqipériné dhe rajonin térheqés pér investim
dhe si e vlerésoni ecuring e aktivitetit deri mé tani?

Shgipéria dhe tregjet e rajonit pérfaqésojné njé potencial té réndésishém zhvillimi, t& mbéshtetur nga njé konsumator relativisht i ri, i hapur ndaj markave ndérkombétare dhe gjithnjé e mé i
orientuar drejt produkteve gé kombinojné cilésing, dizajnin dhe ¢mimin e arsyeshém.

NE& kété kontekst, besuam se koncepti i Flying Tiger Copenhagen kishte njé pérshtatje té natyrshme me tregun. Ne sjellim njé gamé shumé té gjeré produktesh, té ndértuar mbi dizajnin danez,
funksionalitetin dhe kreativitetin, duke ruajtur ¢mime té aksesueshme pér njé bazé té gjeré konsumatorésh.

Zhvillimi i Flying Tiger Copenhagen mbéshtetet gjithashtu nga eksperienca dhe kapacitetet e BALFIN Group, si njé prej grupeve mé té réndésishme té investimeve né rajon. Pér ne, kjo pérbén njé
bazé té forté pér té ndértuar njé prani té qéndrueshme dhe afatgjaté né tregjet ku operojmeé.

Ecuriné e deritanishme né Shqipéri e vlerésojmé pozitivisht. Ményra se si éshté pritur marka dhe interesi i konsumatoréve kané gené inkurajuese dhe na kané dhéné besim pér té vijuar zhvillimin
toné. Zgjerimi edhe jashté Tiranés éshté njé tregues i késaj qasjeje dhe i potencialit q& shohim né tregun shqiptar né njé perspektivé afatgjaté.

Flying Tiger Copenhagen njihet pér kombinimin e dizajnit danez, funksionalitetit dhe ¢mimeve té aksesueshme. Si éshté pritur ky koncept nga konsumatori shqiptar dhe né ¢faré ményre pérshtatet
ai me ményrén e blerjes dhe stilin e jetesés né rajon?
Njé nga karakteristikat e Flying Tiger Copenhagen &shté se, pavarésisht identitetit té tij t& qarté danez, koncepti éshté lehtésisht i kuptueshém dhe i pérshtatshém pér tregje té ndryshme.

Né Shgipéri dhe né rajon, familja, shtépia, dhuratat dhe momentet e kaluara sé bashku kané njé réndési té veganté. Njé pjesé e konsiderueshme e gamés soné lidhet pikérisht me kéto momente: nga
produktet pér shtépiné dhe fémijét, te artikujt krijues, festat, dhuratat apo aktivitetet g&é mund té zhvillohen sé bashku me familjen dhe miqté.

Konsumatori vendas ka reaguar miré edhe ndaj ményrés se si ne e trajtojmé dizajnin. Edhe njé produkt relativisht i thjeshté mund té keté njé element krijues, funksional apo té papritur. Kjo i jep mé
shumé vleré pérvojés sé blerjes dhe éshté né pérputhje me filozofiné toné.

Zgjerimi né tregje té reja nuk lidhet vetém me hapjen e dyganeve, por edhe me ndértimin e njé strukture té géndrueshme operacionale dhe organizative. Si po zhvillohet prania e kompanisé dhe
gfaré roli kané investimet né ekipet dhe kapacitetet lokale né kété strategji?

Pér ne, zgjerimi nuk matet vetém me numrin e dyqaneve. Q& njé biznes té zhvillohet né ményré té géndrueshme, duhet té ndértohen paralelisht strukturat, proceset dhe ekipet qé¢ mund ta mbéshtesin
kété rritje né afat té gjaté.

Flying Tiger Copenhagen aktualisht operon né katér tregje dhe plani yné éshté qé deri né fund té vitit 2027 t& jemi té pranishém né gjashté tregje. Kjo rritje kérkon investime jo vetém né rrjetin e
dyqaneve, por edhe né organizaté, né ekipet lokale dhe né ndértimin e kapaciteteve qé mund té mbéshtesin zhvillimin e biznesit né secilin treg.

Kemi nevojé pér ekipe qé njohin tregun, kuptojné konsumatorin dhe njékohésisht jané né gjendje t& zbatojné standardet dhe kulturén e njé marke ndérkombétare si Flying Tiger Copenhagen.

NE té njéjtén kohé, operimi né disa tregje na mundéson té ndajmé pérvojat, té ndértojmé procese mé efikase dhe té krijojmé njé strukturé gé mund té mbéshtesé jo vetém rritjen aktuale, por edhe
zgjerimin e métejshém gjaté viteve t& ardhshme.

Pas pothuajse njé viti aktiviteti né Shqipéri, cilat jané mésimet kryesore qé keni marré nga tregu? A ka pasur elemente qé ju kané surprizuar né sjelljen e konsumatorit, performancén e kategorive t&
produkteve apo ményrén se si éshté perceptuar marka?

Njé nga mésimet kryesore ka gené se konsumatori shqiptar e ka kuptuar relativisht shpejt konceptin e Flying Tiger Copenhagen. Marka &shté pritur miré nga profile shumé té ndryshme
konsumatorésh, gjé qé konfirmon se produktet tona nuk kufizohen né njé kategori apo grupmoshé té caktuar.

Kemi paré interes si pér produktet funksionale t& pérdorimit té pérditshém, ashtu edhe pér kategorité me njé element mé té forwé krijues, dekorativ apo argétues. Gjithashtu, koleksionet sezonale dhe
produktet gé lidhen me momente specifike té vitit kané treguar se konsumatori shgiptar reagon miré ndaj risisé dhe ndryshimit té vazhdueshém té produkteve tona.

Njé tjetér element pozitiv éshté gatishméria e konsumatorit pér t"u rikthyer né dyqan. Pér ne kjo éshté shumé e réndésishme, sepse njé pjesé themelore e konceptit &shté pikérisht zbulimi: dygani
duhet té ofrojé vazhdimisht arsye té reja pér t'u vizituar.
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Sjellja e konsumatorit po ndryshon dhe, bashké me té, po ndryshon edhe roli i dyqanit fizik. Ne besojmé se dyqani vazhdon té keté njé rol gendror, veganérisht pér njé koncept si Flying Tiger
Caopenhagen, ku kontakti me produktin, prezantimi dhe elementi i zbulimit jané pjesé e réndésishme e pérvojés.

Nga ana tjetér, kanalet digjitale na mundgsojné ta zgjasim kété marrédhénie edhe pértej vizités né dygan. Ato jané njé mjet i réndésishém pér té prezantuar produktet dhe koleksionet e reja, pér té
krijuar frymézim dhe pér t& komunikuar né ményré mé té drejtpérdrejté me konsumatorin.

Qéndrueshméria éshté gjithashtu njé drejtim qé po merr gjithnjé e mé shumé réndési pér industriné. Kjo lidhet me ményrén se si mendohen produktet, materialet, paketimi dhe proceset e operimit.

Pér tregjet ku operojmé sot dhe ato ku synojmé té zgjerohemi, prioritetet tona mbeten zhvillimi i kujdesshém i rrjetit, konsolidimi i markés, pérmirésimi i vazhdueshém i pérvojés sé konsumatorit
dhe ndértimi i kapaciteteve qé na mundésojné té rritemi né ményré té qéndrueshme.

Duke paré pérpara, cili &shté vizioni juaj pér zhvillimin e Flying Tiger Copenhagen gjaté viteve té ardhshme? Si e shihni zgjerimin e rrjetit né tregjet ku operoni sot dhe mundésité pér hyrje né
tregje té reja europiane?
Ambicia joné éshté qé Flying Tiger Copenhagen té ndértojé njé prani té forté dhe afatgjaté né tregjet ku operojmé dhe, njékohésisht, té vijojé zgjerimin edhe drejt tregjeve té reja europiane.

Akrualisht jemi té pranishém né katér regje dhe synimi éshté qé deri né fund té vitit 2027 té operojmé né gjashté tregje. Paralelisht, po shikojmé mundésiné e zgjerimit & aktivitetit edhe né we
tregje té Bashkimit Europian, cka e vendos zhvillimin e kompanisé né njé perspektivé mé té gjeré se vetém rajoni ku kemi nisur aktivitetin.

Zgjerimi i rrjetit té dyganeve do t€ mbetet njé pjesé e réndésishme e strategjisé soné, por qasja joné nuk éshté té rritemi vetém pérmes numrit té pikave té shitjes. Cdo hap i ri duhet té mbéshtetet
nga njé strukturé e shéndetshme operacionale, nga ekipet e duhura dhe nga njé kuptim i miré i tregut ku hyjmé.

Né vitet e ardhshme do té vazhdojmé t€ investojmé né rrjetin e dyqaneve, né zhvillimin e ekipeve, né forcimin e markés dhe né pérmirésimin e pérvojés sé konsumatorit.

Objektivi yné afatgjaté éshté té ndértojmé njé platformé té qéndrueshme zhvillimi pér Flying Tiger Copenhagen, me njé prani gjithnjé e mé té gjeré europiane, duke ruajtur njékohésisht até gé e bén
konceptin toné t€ dallueshém: dizajnin, kreativitetin, aksesueshmériné dhe kénaqgésiné e zbulimit t dickaje té re. Versus.al
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